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GLI ITALIANI
L METAVERSO

di GOLDIN & COSTANTINO

Uno studio di Ipsos e dell'Osservatorio Metaverso ha rivelato che il 92%
degli italiani conosce il Metaverso. Un dato sorprendente &€ emerso
dall'analisi generazionale, poiché sono i Millennials e non i gio¥anissimi
che dimostrano un maggiore interesse nell'approfondire questa
tematica. Il 77% degli italiani & in grado di descriverlo adeguatamente.
Le attivitd maggiormente svolte nel Metaverso includono gaming
(Fortnite e Minecraft le piattaforme piu visitate), acquisti e
socializzazione.

L'atteggiamento verso il Metaverso si
dimostra generalmente aperto, poiché il
58% degli intervistati crede che in futuro,
grazie alle esperienze immersive virtuali,
sara possibile imparare a fare cose nuove,
mentre il 52% ritiene che queste esperienze
saranno emozionanti. Tuttavia, esistono
alcune preoccupazioni tra la popolazione,
poiché il 38% teme la mancanza di privacy
e il 40% teme una possibile confusione tra
realta fisica e virtuale.

Fonte: Studio Ipsos e Osservatorio Metaverso:
“Metaverso: opinioni, conoscenza ed esperienze degli italiani.”
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@ Quanti lo conoscono?
®
9 E Cy 1l 92% degli italiani conosce
| O il concetto di Metaverso
—I—I Cy 11 77% & in grado di descriverlo spontaneamente,
o definendolo come un "mondo virtuale in cui le dinamiche
° di interrelazione consentono di realizzare diverse attivita"
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Pionieri Distanti Immersi Funzionali
Entusiasti e curiosi, vivono Ritengono il Metaverso Positivi e entusiasti, Approccio pragmatico,
il Metaverso come una troppo costoso e vedono il Metaverso utilizzano il Metaverso
nuova frontiera da temono la minaccia come un mondo di per attivita utili nella vita
esplorare. sulla privacy e l'identita @® miglioramento personale quotidiana.
personale. ed educativo.
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2 o® 48%6 Gaming ——— 45% Intrattenimento
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\‘ 41%%  Apprendimento 4% shopping
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° La principale barriera?

Molte persone, soprattutto tra la Gen Z, pensano
che l'accesso al Metaverso sia ancora troppo
costoso e solo il 10% possiede visori per le realta
immersive.
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Football e business, due mondi gia da tempo intersecati in
maniera indistricabile. Anche se negli ultimi anni I'incidenza del
fattore economico nello sport piu seguito al mondo ha raggiunto
livelli vertiginosi, tanto da spostare gli equilibri, anche sportivi.

E I'estate 2023 ha segnato un nuovo record, con il passaggio di
tanti giocatori, ancora in attivita e non solo campioni sul viale del
tramonto, nella Saudi League, il campionato arabo.

Giocatori strappati a suon di milioni ai rispettivi campionati, a

L
:

D'ORO

Come girano i soldi nei principali campionati europei

dimostrazione di quanto il “vil denaro” sia sempre piu un fattore |

destinato a cambiare le regole del gioco.

di TAMBURRINO & SINCICH

Quali sono stati i giocatori pagati

di piu per ogni campionato? il
Neymar
al PSG dal Barcellona
222 milioni di €
SPAGNA 2017
Dembeld INGHILTERRA 2023
al Barcellona dal Borussia Dtd Mgises Caicedg
140 milioni di € al Chelsea dal Brighton
133 milioni di €
GERMANIA 2023 [TALIA 2018
Harry Kane Cristiano Ronaldo |
al Bayern dal Tottenham alla Juventus dal Real Madrid
100 milioni di € 1 UU 117 milioni di €
(Quanto fatturano i club europei?
Manchester City  Real Madrid Liverpool Manchester Utd PSG Bayern Munich Barcellona Chelsea Tottenham Arsenal
€3Im  €7138m  €701.7m  €688.6m  €6542m  €653.6m  €6382m  €568.3m €523m €433.5m



Quanto pagano

le tv per trasmettere Premier League
i 4,1 miliardi €

le partlte? (+2.7 miliardi in 10 anni)

Bundesliga

. 1.4 miliardi €
Ligue 1 (+997.8 milioni in 10 anni)
0.7 miliardi €
(+115 milioni in 10 anni) Sorigk
1.1 miliardi €

(+398 milioni in 10 anni)
Liga spagnola
2,0 miliardi €

{+1.1 miliardi in 10 anni)

Fonte: Deloitte Money League. | dati si riferiscono alla stagione 2021/22

Quali sono le principali fonti di guadagno dei club?

i

MERCHANDISING

magliette & co.

DIRITTI TV STADIO SPONSOR
e la principale non solo biglietti, ma Partnership
voce di entrate anche attivita commerciali commerciali
——
Quanto guadagnao  _:. p— vorchestrciy - 80
| club R Real Madrid - 70 m €
Emirates N Real Madrid - 70 m
dallo sponsor e
e = I -
principale? — FS6-6m€

Fly

Emirates [N Arsenal - 47,5m €
%Chartered | Liverpool - 475m €

€ I Tottenham - 47.5m €

QI
peuscre (11 ., [ M Bayern Munich - 45m €
Jeep I uventus - 45mé€

[ reamviewer | I Manchester Utd - 55 m €

i |

Juventus Atl. Madrid  Borussia Dortmund Inter West Ham Utd Milan Leicester Leeds Everton
€400.6m  €3939m  €356.9m  €3084m  €301.2m  €2649m  €2522m  €2234m  €213.7m

1

Newcastle

€212.3m



Uno é l'antecedente dell’altro. Unione di "net”,
Ma l'altro ha poi ucciso il padre. abbreviazione di “Internet” e “flix”,
Che qualche anno prima, invece, abbreviazione di “flicks” che significa “film”

si era rifiutato di comprarlo a un : :

prezzo stracciato. Quel che e certo Scotts Valley, California (USA)
& che Blockbuster e Netflix hanno 1997
segnato in modo profondo cultura Reed Hastings
e approccio all’'entertainment nei e Marc Randolph
rispettivi periodi d’oro e, soprattutto,

dettato le regole della fruizione Video on demand
del prodotto cinematografico

e del mercato dell’audiovisivo. Streaming
In una battaglia all’'ultimo film tornata

d'attualita pochi mesi fa, complice un 230 milioni di utenti (2022)
tweet sotto la cintura della ex catena

di videonoleggio (si, Blockbuster non Worldwide
c'é piu, eppure ha un account Twitter.

Succede solo sul web). 9.000 (2022)

See what's next

Blockbuster @blockbuster - 25 mag

- Afriendly reminder that when you used to rent videos from us. We didn’t 6.700 (2022)
care who you shared it with... As long as you returned it on time. @netflix

Stranger Things

Quando Netflix ha deciso di dire “basta” agli account condivisi,

Blockbuster gli ha fatto notare su Twitter che ai suoi tempi non B ridgerton
importava con quante persone condividessi il film... a patto che S d G
riportassi la videocassetta in tempo! qui ame

5,1 miliardi di dollari (2021)

Dal 2015 ———
Diversi piani mensili
a partire da 5,49€

Visone film illimitata ____
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Arte, cultura, design: tutta la bellezza che c’@ nel mondo ci ispira, i grandi geni della
storia nei piu disparati campi sono i nostri influencer.

E nato a Bristol, Regno Unito, ed & considerato
uno dei maggiori esponenti della street art. |l suo primo grande murale € The Mild Mild West
(Bristol, 1997): raffigura un orsacchiotto che lancia un
cocktail molotov a tre poliziotti.

Secondo quanto emerso da un’inchiesta giornalistica dietro I'artista si
celerebbe Robert Del Naja fondatore dei Massive Attack. Ma c’e chi
pensa che in realta non sia un singolo, ma un collettivo di artisti.

Una copia della Bambina con il palloncino (Londra, 2007) & stata venduta nel 2018 durante un’asta da
Sotheby’s per 1,04 milioni di sterline, per poi autodistruggersi parzialmente appena acquistata tramite un
meccanismo nascosto nella cornice: la nuova creazione € stata ribattezzata Love is in the trash.
Nel 2013 in incognito ha messo in vendita per strada alcune sue opere
5 stampate, a 60 dollari: oggi sono valutate attorno ai 20.000 dollari.
XX

Nel 2015 realizza Dismaland, un'installazione artistica temporanea che si

@ presentava come un parco di divertimenti disturbante, allestita per 6 giorni
w presso un lido marittimo in disuso nel Somerset, in Inghilterra.
\

*

Dismdland.

Bemusement Park

Nel 2019 a Venezia ha realizzato una performance contro

il passaggio delle grandi navi in Laguna, esponendo come pittore
ambulante nove tele ad olio che rappresentano in stile settecentesco
una nave da crociera che blocca la vista dei monumenti.

&£

) \v‘j
™!

\‘g..\




Non so perché le persone siano cosi entusiaste
di rendere pubblici i dettagli della loro vita privata,
dimenticano che

Quando vai in una galleria d'arte sei
semplicemente

Alcune persone vogliono rendere il mondo
un posto migliore.




di PELUCCHI
& DI GRADO

Storie di brad diventati sinonimi di intere
categorie merceologiche

.

POST-IT

Nati nel 1980 come foglietii colorati semi-adesivi e marchio regi-
strato dalla SM.

Oggi sinonimo di piccole annotaziont, bigliettini, note e brev
appuni.

KLEENEX
Nato nel 1914 come
| marchio di fazzoleui

di carta.

Y Oggi termine usato

| ‘ per indicare qualsiast

|\ fazzolelto da naso
usa e gella.

Nato nel 1930 grazie all invenzione di Richard Dew e marchio registrato dalla 3M.
Oggi termine generico per indicare qualunque tipo di nastro adestvo in cellulosa e trasparente.



2 & % SCOTTEX

= /4—' \ \

Y Nato nel 1907 come
N\ marchio registrato

dalla multinazionale
statunitense Kimber-
ly-Clark.

Oggi termine presente
anche sulla Treccani,
che lo definisce

A,
g/

come “qualungue tipo
di carta assorbente
per pulizie’”.

Nato nel 1974 e diventato poi Super Auak, sette anni dopo, con il
perfezionamento della formula.

Oggi termine di uso comune per indicare la colla "attacca-tutto” a
base di cianoacrilict.

'\_/

TETRAPAK
Nato nel 1952 come -
contenttore di carton- B Nazanel 1933 orazie ad
cino per trasportare il 1/ onso Bialetti, /
latte e marchio regi- ' Oggi termine utilizzato come
stnonimo di caffettiera di allu-
minio o acciaio, nota in lutto il
_ ~ IR
un qualsiast conte- — |

strato.
§ Oggi ¢ diventano il

nome commerciale di

R /://01¢ in carloncino

B pardffinato usato per
o (« conservazione e il

B (/asporio di alimenti

o [l



“La diversita fa notizia? ~X

Panoramica dei temi della “Diversity ’nella
¢iungla di notizie italiane

Nel variopinto mondo dell’informazione proposta dai
TG italiani, le notizie che trattano temi come diversita
di genere, etnia, orientamento sessuale, disabilita e
altre categorie che possono essere definite “Diversity”
sono ancora il 23,9%, in aumento del +0,9% rispetto
all’anno precedente. Lo dice il Diversity Media Report
2023, lo studio condotto dall’Osservatorio di Pavia, che
ha analizzato i contenuti dell’informazione dei principali
telegiornali italiani trasmessi nel 2022. Secondo |'analisi,
: I’area di Diversity che ha registrato picchi di notizie & ==
S quella delle etnie, complici le numerose notizie sulla guerra =
in Ucraina. Altri temi che dominano il panorama delle
_ _ informazioni sono le questioni di genere, con notizie che —
riguardano la violenza sulle donne e i femminicidi.

W\l
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7 TG principali ﬁ

| be 78 E
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Suorpersf>

/ 6 aree di Diversity
Eta e generazioni if@
Genere@
Etnie

LGBT+ e orientamento affettivo e sessuale

L._..n.o-

4 O Disabilila_ g;h
(& Aspetto fisico
\ . — —
(i
i TRUSS! & DI GRADO f M’/V'//%\(( /{W&(/{“@@ o
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Fonte: Diversity Media Research, 1st Report 2023 - Fondazione Diversity S /& \
by
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Eta e generazioni 4.391 notizie

Focus Notizie
. s Eta/Generazioni di appartenenza 37,3%
Etn' e 5201 notizie Generazioni in guerra 10,8%
Focus Notizie Eta scolare 7,2%
Conflitti/Guerre 48,7% Violenze giovanili 5,7%
Etnia di appartenenza  13,7% Violenze domestiche 5,4%
Migranti/Flussi migratori 13,4% Anniversari/Necrologi 4,9%
Profughi/Rifugiati 9,6% Generazione giovani 4,3%
ConflittiTensioni sociali  5,8% Attivismo giovanile 3,7%
Antisemitismo 2,1% Infanzia 2,7% j
Razzismo 1,7% Violenza su minori 2,4%
AN Relazioni internazionali ~ 1,4% Altre notizie 15%
( Cittadinanza 0.8%
Violenze 0,6%
Altre notizie 2,2%

Disabilita 545 notizie

_ Focus Notizie
Genere 3 481 n0t|2|e Eutanasia e suicidio assistito 16,3%
- Covid-19 14,1%
Focus Notizie Disabilita/Malattie personaggi famosi 9,4%
Genere di appartenenza 17,0%

Violenza sulle donne 15,5%
Femminicidi 9,1%

Genere e repressioni politiche 8,7%
Generi in guerra 7.7%
Abusi, molestie e stupri 5,9%
Mogli di 4.3%
Discriminazioni/Diritti 3,8%
Uomini violenti 2,6%
Madri/Maternita 2,0%
Altre notizie 23,4%

Accoglienza e Cura profughi 9,0%

Problemi psichici e atti criminali 8,6%
Beneficenza/Solidarieta/Sensibilizzazione 6,2% -/
Maltrattamenti/Violenze 5,1%

Sanita 4,8%
Abilismo/Discriminazioni 4,0%

Scuola 3,7%

Altre notizie 18,8%

Aspetto fisico

77 notizie

Focus Notizie
Bellezza 42 9%
Magrezza 36,4%

F Diritti e reclamazioni 9,1%
7 Grassezza 6,5%
Body shaming 3,9%

Altre notizie 1,3%

LGBT+ e orientamento \
— affettivo e sessuale 128 notizie

Focus Notizie
Diritti/Discriminazioni 41,4%
Omobitransfobia 28,1%
Pride 16,4%

Genere/Orientamento di appartenenza 7,8% _——

Altre notizie 6.3%/"



DAL 1985 Al PIEDI DI UN'ICONA

TUTTI | MODELLI DI

Le Air Jordan 1, cosi come il logo
Jordan, cono ctate ideate

da Peter Moore.
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AIP (2023, di Ben Affleck)  —+
é il film che celebra la naceita
dellicona dello ctreetwear.




> SOCIETA
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Istruzione e formazione
sono importantissime,
inutile forse ribadirlo,
ma non sempre il valore
diuna persona deriva
dal suo rendimento
scolastico.

Cisono esempi di geni
assoluti che hanno avuto
molti problemi a scuola
eppure hanno cambiato
il mondo: scienziati,
musicisti, poeti,
imprenditori unici
nonostante un rapporto
con la scuola
decisamente complicato.




SAUOLA

IN OCCASIONE DEL BACK TO SCHOOL,
ECCO ALCUNI ESEMPI INCREDIBILI:

Albert Einstein

Rivoluziona la fisica e ci spiega come
funziona I'universo, ma 1a, sua carriera
scolastica & complicata: abbandonale
medie in Germania e fallisce ljngresso
al Politecnico di Zurigo una prima volt:.&
L’anno dopo passa l’esame ma non si
e nella sua classe:

?:mamto sui B promossi e di questi
& l’'unico a non essere a.ssist.ente.'
Solo B anni dopo pubblica i lavorl
che gli fanno vincere il Nobel.

Una delle penne piu poetiche del ‘900
italiano domina parole ed emozioni
con facilita disarmante.

Eppure non riesce ad entrare

al Liceo Alessandro Manzoni di Milano:
non supera la prova di italiano.

A 15 anni serive la sua prima poesia,
e continua per tutta la vita a deliziarci
nonostante i suoi diversi soggiorni

in manicomio.

Giuseppe Verdi

11 talento di Verdi nella musica
é evidente fin da bambino: consuma
la spinetta con cui suona a 6 anni

e il cembalaro che la sistema, dopo
averlo sentito suonare, rinuncia

al pagamento del suo lavoro.

Eppure quando tenta di entrare nel
prestigioso Conservatorio di Milano,
la, commissione da parere negativo

e lo spinge a prendere lezioni private.
Due anni dopo & alla Scala come
Maestro di Cembalo.




| PROVERBI

HACKERAL

di ANONYMOUS
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di LONGO & GHERSI

PORNHUB
IN ITALIA

Cosa cercano gli italiani?

PornHub & una delle piattaforme piti famose e
frequentate nel mondo della pornografia online,

e anchein Italia non fa eccezione. La sua popolarita

e in parte dovuta alla sua abilita nel comprendere

e soddisfare "le esigenze" degli utenti italiani.

In questa infografica e possibile notare come gli italiani
abbiano un approccio "globale" alla piattaforma,

con una modalita difruizione che si colloca nella
media globale.

Cio che emerge in modo significativo & |la preferenza
per le ricerche di contenuti italiani.

Questo aspetto evidenzia un'importante caratteristica
dell'utente italiano su PornHub: in un contestoin cui la
gamma di contenuti e vasta, gli italiani sembrano avere
una forte connessione con la loroidentita culturale e
nazionale. Questo si riflette nelle loro ricerche, che
mostrano un desiderio di connettersi con contenuti
di produzione italiana.

Legenda

DATI ITALIANI

DATI GLOBALI
Dati demografici
deivisitatori

ETA

Media (anni)

25 32

Proporzioni

1824

1824

GENERE

Proporzioni P
delle visitatrici femminili
in percentuale (%) c

aYa

TEMPO MEDIO PER VISITA

min
min
min
min
min

[ o LY - |
2Min 54s

nunununun



Itermini piucercati Ricerchein tendenza
1 ITALIANO HENTAI GANG BANGITALIANA REAL AMATEUR
p MILF JAPANESE DENTISTA TRANSGENDER ORGY
3 AMATORIALE ITALIANO MILF TRANSGENDER THREESOMES
4 HENTAI LESBIAN SHARE BED OUTDOOR SEX
5 LESBIAN PINAY THREESOME ITALIANO LESBIAN SCISSORING
s < Martina 0 Malena Rocco Valentina .’ Danika
= =3 Smeraldi LaPugliese Siffredi NETe]e]l Mori
=
& E
&
&
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="
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) =
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© Video views ©1.78B

Variazionidel traffico

Variazione in percentuale rispetto al giorno medio

FESTIVITA EVENTIIMPORTANTIIN ITALIA
= Elezioni 2022
Vigiliadi Natale 3 70/ o E% ﬁ % 2522:;::»9 + 9 0/ (]
Sanremo 2023

Natale -1 40/0 '1 50/0

=17%

7 Febbraio (prima serata)

Capodanno

-45% -40%

Finale di Champions
10 Giugno (Inter - Manchester)

=-31%







